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Мета Програми

Туристична галузь вирізняється з-поміж інших галузей економіки своєю багатогранністю та комплексністю. В її успішному становленні та розвитку відіграє роль вдале поєднання матеріальних та нематеріальних ресурсів, що є об’єктом різних сфер людської діяльності. Вміле їх використання для потреб туризму дозволить створити передумови для прогресивних змін як в кожній із суміжних галузей, так і в регіоні в цілому. Враховуючи той факт, що Рівненщина є однією з найбільш унікальних областей України, яка володіє багатогранним туристичним потенціалом, та, що ще важливіше, його доступністю (розташування в межах міжнародних транспортних коридорів), можна стверджувати, що розвиток туризму є одним із стратегічних завдань соціально-економічного розвитку області.

Метою Програми є забезпечення необхідних умов для ефективної реалізації туристичного потенціалу Рівненської області, створення на його базі якісних конкурентоздатних туристичних продуктів та пропозицій, які сприятимуть формуванню позитивного туристичного іміджу області, а відтак й активізації туристичних потоків її територією. 

Стан туристичної галузі Рівненщини

У рамках реалізації Програми розвитку туризму на 2011 - 2015 роки здійснено заходи, спрямовані на активізацію туристичної діяльності на території Рівненщини.

Одним із вагомих досягнень галузі в контексті реалізації програми розвитку туризму стала практика кредитування власників агросадиб. Започаткована у 2008 році допомога, що надається з метою сприяння розвитку сільського туризму, досі залишається єдиним подібним досвідом підтримки цього виду туристичної діяльності в Україні. Крім того, механізм її надання продовжує вдосконалюватися відповідно до нових викликів часу. Так, з 5 тис. гривень, які господарі отримували впродовж перших двох років, сума кредиту зросла до 15 тис. гривень, а згодом – до 40 тис. гривень. Сьогодні термін кредитування становить 10 років зі ставкою 2 відсотки річних. 

Всього з 2008 року видано 82 кредити на розвиток сільського туризму на загальну суму 1 млн. 43 тис. гривень, в тому числі 495 тис. гривень профінансовано  із загального фонду. Ці кошти поступово повертаються власниками садиб, що дає змогу їх повторного використання для продовження практики кредитування (повернені та повторно використані 548 тис. гривень). Варто зазначити, що перші видані кредити використовувалися на створення елементарних зручностей на базі садиби, зокрема облаштування санітарно-гігієнічних вузлів, проведення газу та води. Сьогодні ж тенденція використання кредитних коштів змінилася у бік розширення спектру туристичних послуг та підвищення їх якості. Підтвердженням очевидної трансформації пріоритетів від кількості до якості є й зміна в динаміці показників діяльності суб’єктів сільського туризму. Так, впродовж останніх років чисельність агросадиб області залишається стабільною або зменшується, однак зростання кількості обслугованих ними туристів свідчить про новий рівень послуг сільського туризму. 

Динаміка росту кількості

агросадиб Рівненщини та туристів, обслугованих ними

 за 2010 - 2014 роки
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Протягом 2011 – 2015 років Рівненщина виступила ініціатором та активним учасником різнопланових туристичних проектів, що сприяли реалізації її туристичного потенціалу та формуванню позитивного туристичного іміджу. Одним з них став комплекс заходів під назвою «Волинь туристична», який об’єднав зусилля та ресурси Рівненської, Волинської, Тернопільської, Житомирської та Хмельницької областей задля створення спільної туристичної пропозиції на базі територій історичної Волині. В рамках проекту відбулася міжрегіональна конференція, розроблена концепція бренду, під яким здійснювалася маркетингова кампанія, створений Інтернет-портал (volyntravel.com.ua), який наповнений актуальною туристичною інформацією.

Рівненщина долучилася до проектів, спрямованих на просування місцевого туристичного продукту на міжнародний ринок.  В рамках реалізації проектів  «Віа регіа – культурний шлях Європи», «Я їду в Україну», «7 чудес України: замки, фортеці, палаци», «Вишиваний шлях», «Green Way» підготовлена необхідна інформація про область, здійснені апробації відповідних туристичних  маршрутів тощо.  

Протягом останніх років підвищився рівень активності громадського сектору Рівненщини, який активно долучається до реалізації туристичних проектів. Так, сьогодні в області реалізуються проекти «Розвиток сільського зеленого та екологічного туризму як планомірна складова економічного розвитку Березнівського району» та «Шляхами штетлів. Об’єкти єврейської культурної спадщини в транскордонному туризмі».

Важливою частиною заходів програми розвитку туризму стало проведення моніторингу туристичної інфраструктури Рівненщини, розроблення й опис тематичних туристичних маршрутів. Управлінням культури і туризму облдержадміністрації систематизовано інформацію про 1500 об’єктів та створено 22 міжрегіональні туристичні маршрути різного спрямування. Проведена інвентаризація туристичної інфраструктури та паспортизовано 345 об’єктів.

Крім того, розроблено 15 проектів, спрямованих на розвиток внутрішнього туризму, які включені до плану на 2015 – 2017 роки із реалізації Стратегії розвитку Рівненської області на період до 2020 року, схваленого розпорядженням голови облдержадміністрації від 27 травня 2015 року № 273 та затвердженого рішенням обласної ради від 12 червня 2015 року № 1471. 

У рамках реалізації програми розвитку туризму на 2011 – 2015 роки започатковано та проведено фестивалі «Бурштиновий шлях» та «Волинський серпанок», що стали невід’ємною частиною туристичного іміджу області.

Регіональний відкритий етно-тур-фест «Бурштиновий шлях» проводився чотири роки поспіль та збирав навколо себе учасників та гостей з більшості регіонів України, а також іноземців (з Німеччини, Польщі, Китаю, Росії, США). Кількість його учасників та відвідувачів  зростала з року в рік та сягнула              12 тис. осіб (перший фестиваль відвідало 6 тис. осіб). 

Обласний відкритий фестиваль історії та традиційної культури Волині «Волинський серпанок», який зібрав у своєму колі майстрів ткацтва історичної Волині, став не лише масштабною туристичною подією, а й вагомим кроком до популяризації унікального полотна-серпанку, яке ткали лише на наших теренах. Сьогодні унікальні серпанкові костюми представляють Рівненщину як в  рамках виставкових експозицій, так і під час соціальних заходів, таких як Ukrainian Fashion Week. 

Одним з вагомих напрямів реалізації програми розвитку туризму є здійснення маркетингової кампанії, спрямованої на популяризацію локального туристичного продукту Рівненщини. Виставкова діяльність є найефективнішим промоційним інструментом. Туристичний потенціал області щороку представлений під час всеукраїнських та міжнародних заходів, учасниками яких є близько 2,5 тис. організацій з майже 50 країн світу. Так, протягом п’яти років експозицію Рівненської області відвідали близько 200 тис. учасників та гостей спеціалізованих виставкових заходів. 

Проведення інфотурів для представників засобів масової інформації також є важливим та одним з найрезультативніших маркетингових методів. У рамках одного інфотуру за участю 16 представників провідних всеукраїнських спеціалізованих видань вдалося охопити 1,3 млн. осіб за допомогою друкованих публікацій та 60 тис. осіб за добу через Інтернет-сторінки.

Спільно з місцевими засобами масової інформації систематично здійснюється активна маркетингова кампанія місцевого туристичного потенціалу. Реалізований проект «Відкрий Рівненщину», в рамках якого протягом чотирьох місяців опубліковані 16 тематичних сторінок, присвячених туристичному потенціалу кожного з районів області. Інформації про послуги сільського туризму публікуються на сторінках довідкових видань та в Інтернет-ресурсах. 

Результатом зазначеної діяльності є активізація туристичних потоків Рівненщиною. Позитивна динаміка обсягу туристичних послуг, наданих туристичними фірмами області у 2010 – 2013 роках, підтверджує цей факт. Показник 2014 року не врахований, оскільки він не відображає реальної тенденції розвитку галузі, а є наслідком останніх політичних подій.    


[image: image3.emf]30

33

36

39

42

45

48

2010

2011

2012

2013

Динаміка зростання 

обсягу туристичних послуг, наданих туристичними 

фірмами області у 2010 -2013 роках 

обсяг наданих туристичних 

послуг, млн. гривень


Збільшуються й обсяги надходжень до бюджетів усіх рівнів. Лише за підсумками діяльності туристичних фірм щороку в середньому на 10 відсотків збільшується розмір платежів до бюджету. У 2013 році туристичними фірмами області сплачено 1,7 млн. гривень. Однак, цей показник є лише незначною частиною тих фінансових надходжень, що генеруються туристичною діяльністю, але залишаються не визначеними у зв’язку із недосконалістю статистичного обліку. Відповідно до обрахунків, здійснених згідно з методикою Всесвітньої туристської організації (ВТО), частка надходжень до бюджету від туристичної галузі у 30 разів перевищує дані офіційної статистики.

	Частка туризму в структурі податків Рівненщини



	Згідно з офіційною статистикою
	Згідно з методикою ВТО
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Перспективи розвитку

Природно-рекреаційний потенціал. Особливим багатством Рівненської області є унікальне природне середовище. Традиційно вважається, що основною метою природно-заповідної діяльності є збереження унікальних ресурсів. Той факт, що крім заповідання, метою діяльності об’єктів природно-заповідного фонду є рекреація, часто ігнорується.  Як результат, рівень використання заповідних територій в туристичному обслуговуванні є одним з найменших порівняно з іншими традиційними складовими існуючих туристичних продуктів та пропозицій. 

Основним завданням щодо реалізації потенціалу природоохоронних територій є перетворення його на потужний інструмент екологічної освіти населення шляхом створення умов для змістовного сімейного, молодіжного та наукового туризму. 

Поряд із активізацією туристичної діяльності на територіях природно-заповідного фонду постає питання  збереження природного середовища та мінімізації негативного впливу туристичної активності на нього. 
Підтримка перспективних видів туризму. Географічне розташування Рівненщини, особливості її рельєфу та різноманіття туристично-рекреаційних ресурсів створюють хороші передумови для розвитку активного відпочинку. Одним з першочергових завдань в цьому контексті є розвиток велотуризму, що набуває дедалі більшої популярності у світі. Недооцінюючи світові тенденції до активного та екологічного способу відпочинку, Україна ризикує залишитися поза мережею міжнародних туристичних маршрутів.

Незважаючи на досягнення в сільському туризмі, розвиток цього напряму досі залишається актуальним, оскільки саме він є  передумовою для формування якісного туристичного продукту з потужною національною ознакою та вагомим чинником сталого розвитку території. Залишається потреба в актуалізації послуг сільського туризму, підвищенні рівня та якості обслуговування, а також приведенні їх у відповідність з новими вимогами часу та міжнародних стандартів, зокрема в контексті імплементації угоди з Європейським Союзом. Актуальності набувають питання сертифікації послуг сільського туризму, створення етно-туристичних центрів та кластерів. 

Важливою складовою туристичної привабливості регіону є подієвий туризм, оскільки саме фестивалі дозволяють не лише побачити автентику місця, а й відчути її глибинну суть. Емоції - це найперший з мотиваційних факторів у туризмі. Міжнародний досвід свідчить, що кожне євро, вкладене  в організацію яскравої туристичної події, приносить 4 євро надходжень. Рівненщина уже сьогодні має успішну практику проведення подібних заходів (свято «Музейні гостини», фестивалі «Древлянські джерела», «Тарас Бульба», «Біле озеро», «Бурштиновий шлях», «Горлиця» та інші). Однак, потенціал подієвого туризму залишається реалізованим не повною мірою. 

Розвиток інфраструктури. Успішність регіонального туристичного продукту значною мірою залежить від його інфраструктурного забезпечення, яке сьогодні в області є недостатнім. У малих містах області немає можливості розміщення туристичних груп. Особливо гострою проблема є для найбільш відвідуваних і відомих міст Дубно, Острог, Корець, які внаслідок цього є не туристичними центрами, а лише екскурсійними. 

На Рівненщині досить низький показник забезпеченості готелями, який становить 1,3 готельних місця на 1 тис. осіб. Для порівняння, в сусідніх Волинській області – 1,9 готельних місця, в Тернопільській - 3,2 готельних місця. В європейських столицях такий показник у рази більший: в Парижі -   38,4 на 1 тис. осіб, у Відні – 25,6 на 1 тис. осіб. 

Проблемними питаннями залишаються застаріла матеріально-технічна база багатьох туристичних об’єктів та відсутність коштів на їх реставрацію, стан дорожньо-транспортного сполучення, відсутність інвестиційних проектів у галузі туризму тощо. Їх вирішення потребує значних часових та матеріальних ресурсів. 

Однак, важливими є й інші заходи, що стосуються туристичної інфраструктури та можуть бути вирішені. Створення системи туристичного інформування на маршрутах та вздовж транспортних коридорів, маркування туристичних маршрутів, облаштування місць короткотривалого відпочинку є першочерговими завданнями в контексті інфраструктурного забезпечення туризму.   

Активізація громад. Питання збереження ресурсів та формування їх туристичної привабливості, розвитку туристичної інфраструктури та ефективного використання потенціалу можна вирішити лише спільними зусиллями громад. Одним з першочергових завдань розвитку туристичної галузі є навчання та мотивація представників громад з метою перетворення їх на активних суб’єктів туристичної діяльності. 

Громадське бачення

подальшого розвитку туристичної галузі Рівненщини

Оскільки розвиток будь-якої території нерозривно пов'язаний із інтересами її населення, жоден стратегічний план не може бути успішним без урахування суспільної думки. Виходячи із зазначеного та з метою визначення туристичних пріоритетів громади Рівненщини, було проведено анкетування серед жителів та гостей області, в рамках якого охоплено  537 осіб. 90 відсотків респондентів є жителями області, в тому числі м. Рівне (22 відсотки), та 6 відсотків - гості Рівненщини. Більшість опитаних - це особи віком від  30 до 55 років (46 відсотків) та молодь віком від 18 до 30 років (37 відсотків), тобто люди, що знаходяться в  активній фазі життя та мають безпосереднє відношення до туризму, а також практичне бачення основних питань галузі. 

Кількість подорожей на рік. Так, 39 відсотків опитаних подорожує принаймні 1 раз на рік, 26 відсотків відпочивають двічі, 20 відсотків - від 3 - 5 разів на рік, 13 відсотків подорожують понад 5 разів. При цьому половина подорожей припадає на внутрішній туризм.

Подорожі територією Рівненщини. 46 відсотків подорожують територією області від 1 до 3 разів на рік, 18 відсотків - від 3 до 5 разів, 16 відсотків – 5 - 7 разів, 15 відсотків - щомісяця та 4 відсотки – кожні вихідні. Тривалість подорожей згідно з опитуванням становить 1 - 2 дні (понад 80 відсотків). Радіус подорожі переважно становить 50 - 100 кілометрів (36 відсотків) та понад 100 кілометрів (28 відсотків). На одну подорож респонденти витрачають до 500 гривень – 57 відсотків, до 1000 гривень – 22 відсотки, понад 1000 гривень – 18 відсотків, які витрачають на наступні потреби:
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Аналіз туристичних пріоритетів

за даними опитування (за 12-бальною шкалою)
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Рейтинг завдань на думку громадськості:

	1. Активізація інформаційно-рекламної діяльності (реклама в засобах масової інформації, інформаційні туристичні заходи).

	2. Ремонт доріг та сервісне обслуговування.

	3. Розвиток інфраструктури та підвищення рівня обслуговування (бази відпочинку, готелі в районах, центри допомоги туристам, розширення спектру послуг).

	4. Збільшення фінансування галузі туризму. 

	5. Збереження пам’яток, звичаїв та обрядів.

	6. Випуск рекламно-інформаційної продукції. 

7. Забезпечення доступності туристичного продукту (рівень життя громадянина, зниження рівня цін, пільгові путівки тощо).

	8. Впорядкування туристичних об’єктів та територій.

	9. Відродження села та розвиток сільського туризму.

	10. Проведення більшої кількості  фестивалів, зокрема міжнародних та місцевих туристичних масштабних заходів. 

	11. Інвестиції.

	12. Виховання патріотизму у молоді, туристичні гуртки та табори, екскурсії для навчальних закладів. Сімейний та молодіжний відпочинок.

	13. Виділення кількох основних маршрутів та їх розвиток.

	14. Забезпечення державної підтримки розвитку туризму на Рівненщині.

	15. Кваліфіковані кадри. 

	16. Реформи, які б дозволили частину прибутку витрачати на подорожі та відпочинок для підприємництва.

	17.  Підтримка активістів, що розвивають туризм.


Тож, враховуючи досягнення та недоліки програми розвитку туризму на 2011 – 2015 роки,  нові вимоги часу та результати опитування, пріоритетами діяльності на 2016 – 2020 роки є: 

Завдання    I. Становлення місцевого туристичного продукту.

Завдання II. Розвиток туристично-рекреаційної інфраструктури та територій.

Завдання III. Проведення активної маркетингової кампанії з метою комплексної промоції місцевого туристичного продукту.

Шляхи і способи розв’язання проблем туристичної галузі

Програма має стати концептуальною базою для довгострокового розвитку туризму в області як стратегічної галузі економіки та сталого розвитку територій, підвищити рівень туристичної привабливості Рівненщини, сприяти активізації туристичних потоків та забезпечити гідне представлення місцевого туристичного продукту на міжнародному та всеукраїнському ринках туристичних послуг. 

Проблеми галузі передбачається  розв’язати шляхом:

об’єднання та координації зусиль суб’єктів туристичної діяльності Рівненської області, причетних до створення, реалізації та популяризації локального туристичного продукту;

проведення активної інформаційно-просвітницької діяльності, спрямованої на підвищення рівня кваліфікації суб’єктів туристичної діяльності; 

реалізації масштабної маркетингової кампанії з метою популяризації туристичного потенціалу області, формування позитивного туристичного іміджу;

підтримки розвитку перспективних видів туризму;

створення умов для розвитку туристичної інфраструктури;

сприяння у створенні локальних туристичних продуктів, їх реалізації та популяризації.

Завдання і заходи Програми

Завдання і заходи з виконання Програми визначені у додатку до неї.

Очікувані результати, ефективність Програми

Виконання Програми дасть змогу:

забезпечити ефективне використання наявного природно-рекреаційного, історико-культурного, релігійного, етнографічного потенціалу області;

 підвищити рівень соціально-економічного розвитку громад Рівненщини  за рахунок розвитку туризму;

створити якісні туристичні продукти, які гідно презентуватимуть область на всеукраїнському та міжнародному ринках туристичних послуг;

забезпечити високий рівень туристичного обслуговування, розвиток туристичної інфраструктури;

сформувати позитивний туристичний імідж області та підвищити рівень туристичної привабливості;

активізувати туристичні потоки територією області;

підвищити рівень суспільної свідомості та посилити відчуття національної ідентичності за допомогою збереження та популяризації історико-культурної самобутності.

Обсяги та джерела фінансування Програми

Фінансування Програми здійснюється за рахунок коштів обласного та місцевих бюджетів, зацікавлених установ і організацій, інших джерел, не заборонених чинним законодавством.

	ЗАВДАННЯ І ЗАХОДИ

з виконання Програми розвитку туризму в Рівненській області на 2016 – 2020 роки



	№ 
	Зміст заходу
	Термін виконання
	Відповідальні за виконання
	Джерело

фінансування
	Фінансування за роками,           тис. гривень

	
	
	
	
	
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020

	
	Завдання І. Становлення місцевого туристичного продукту
	
	
	
	
	

	1
	Сприяти створенню розгалуженої системи різнопланових туристичних маршрутів та їх впровадженню (обстеження, апробація, інформаційний супровід, маркування, встановлення вказівників, знаків, облаштування зон відпочинку тощо)
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, вищі навчальні заклади (за згодою), суб’єкти туристичної діяльності (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	20
	20
	30
	30
	30

	2
	Стимулювання розвитку сільського туризму шляхом надання кредитів із урахуванням соціально-економічного розвитку та тенденцій розвитку сільського туризму
	2016 - 2020
	Департамент агропромислового розвитку облдержадміністрації, Рівненський обласний фонд підтримки індивідуального житлового будівництва на селі
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	200
	200
	250
	250
	250

	3
	Сприяння проведенню сертифікації послуг сільського туризму в області
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	10
	10
	15
	15
	15

	4
	Проведення конкурсів на кращий туристичний продукт внутрішнього туризму
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації,  органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, суб’єкти туристичної діяльності (за згодою), вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	15
	15
	15
	20
	20

	5
	Проведення моніторингу якості туристичних послуг шляхом здійснення обстежень, виїздів, оглядів, маркетингових, аналітичних, соціологічних досліджень та опитувань у галузі туризму  
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації,  органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	15
	15
	20
	20
	20

	6
	Сприяння реалізації проектів міжнародної технічної допомоги та програм із залученням коштів донорських організацій. Підтримка неприбуткових громадських об’єднань в реалізації проектів туристичного спрямування
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, управління міжнародного співробітництва та європейської інтеграції облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	100
	150
	200
	250
	300

	7
	Розроблення та реалізація інвестиційних програм та проектів регіонального розвитку, що можуть впроваджуватися, в тому числі за рахунок коштів державного фонду регіонального розвитку
	2016 - 2020


	Органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, управління культури і туризму облдержадміністрації, суб’єкти підприємницької діяльності (за згодою),  громадські організації (за згодою) 
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	150
	200
	200
	200
	200

	
	Завдання ІІ. Розвиток туристично-рекреаційної інфраструктури та територій
	
	
	
	
	

	8
	Виготовлення (оновлення), встановлення вказівників, інформаційних щитів, дорожніх туристичних знаків, визначення та облаштування територій для стоянок туристичного транспорту, кемпінгів, санітарних місць тощо біля основних туристично-екскурсійних та інфраструктурних об’єктів, в місцях масового відпочинку населення (згідно з переліком, затвердженим управлінням культури і туризму облдержадміністрації)
	2016 - 2020 
	Органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, адміністрації туристично-екскурсійних об’єктів, Служба автомобільних доріг у Рівненській області, Головне управління Національної поліції в Рівненській області, Рівненське обласне управління лісового та мисливського господарства, громадські організації (за згодою)
	Місцеві бюджети, інші джерела
	-


	-


	-


	-


	-



	9
	Сприяння розвитку активних видів туризму та відповідної  спортивно-туристичної інфраструктури, в тому числі організація та проведення тематичних туристичних заходів (походи, наметові табори, змагання, вишколи, наукові пікніки, квести тощо)
	2016 - 2020
	Управління у справах молоді  та спорту облдержадміністрації, управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, комунальний заклад «Обласний центр фізичного здоров’я населення «Спорт для всіх» Рівненської обласної ради (за згодою), комунальний заклад  «Рівненська обласна станція юних туристів» Рівненської обласної ради (за згодою), вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою), суб’єкти туристичної діяльності (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	20


	20


	30


	30


	30



	10
	Здійснення заходів з формування та оновлення реєстру туристичних ресурсів області, зокрема  природно-рекреаційних об’єктів, територій, місць короткотривалого відпочинку населення, туристичних об’єктів та маршрутів. Сприяння в проведенні їх паспортизації
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, департамент екології та природних ресурсів облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, адміністрації територій та об’єктів природно-заповідного фонду, комунальний заклад  «Рівненська обласна станція юних туристів» Рівненської обласної ради (за згодою), вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	10
	10
	15
	15
	20

	11
	Сприяння активізації екологічного туризму на базі територій природно-заповідного фонду області, зокрема розвиток мережі природно-заповідних об’єктів та запровадження нових форм їх туристичної активності (зони відпочинку, екологічні стежки, екотуристичні візит-центри  тощо) 
	2016 - 2020
	Адміністрації територій та об’єктів природно-заповідного фонду, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, департамент екології та природних ресурсів облдержадміністрації, управління культури і туризму облдержадміністрації, громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	20


	20


	25


	25



	25



	12
	Здійснення заходів з впорядкування об’єктів та територій рекреаційного призначення, сприяння в організації екотуристичних акцій 
	2016 - 2020
	Органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, адміністрації територій та об’єктів природно-заповідного фонду, департамент екології та природних ресурсів облдержадміністрації, управління культури і туризму облдержадміністрації, Рівненське обласне управління лісового та мисливського господарства, комунальний заклад  «Рівненська обласна станція юних туристів» Рівненської обласної  ради (за згодою), громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	5


	5


	8


	8


	10



	
	Завдання ІІІ. Проведення маркетингової кампанії
	
	
	
	
	

	13
	Розвиток мережі та сприяння роботі туристично-інформаційних центрів в області
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади, громадські організації (за згодою)
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	30
	30
	40
	40
	40

	14
	Розроблення сучасних високоякісних промоційних та іміджевих матеріалів про туристичний потенціал області, сувенірної продукції, а також їх поширення у торгово-економічних місіях України за кордоном, під час проведення обласних, всеукраїнських та міжнародних виставково-ярмаркових заходів, бізнес-форумів, конференцій, круглих столів, семінарів, інших заходів
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	170
	180
	200
	200
	200

	15
	Організація та проведення курсів, семінарів, тренінгів, конференцій, круглих столів, форумів, виїзних навчальних турів, інших форм навчання та комунікації для різних цільових груп. Забезпечення участі фахівців туристичної галузі в аналогічних заходах обласного, всеукраїнського та міжнародного масштабу
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, управління освіти і науки облдержадміністрації, музейні заклади обласного та районного підпорядкування, Рівненська обласна федерація спортивного туризму (за згодою), комунальний заклад «Обласний центр фізичного здоров’я населення «Спорт для всіх»  Рівненської обласної ради (за згодою), комунальний заклад  «Рівненська обласна станція юних туристів» Рівненської обласної ради (за згодою), вищі навчальні заклади (за згодою), громадські організації (за згодою), суб’єкти туристичної діяльності (за згодою)
	Обласний 

бюджет, 

місцеві бюджети,

інші джерела
	30


	30


	30


	30


	30



	16
	Виготовлення та розміщення візуальної реклами туристичного потенціалу Рівненщини на території області, інших регіонів  України та за кордоном
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, департамент економічного розвитку і торгівлі облдержадміністрації, управління з питань міжнародного співробітництва та європейської інтеграції облдержадміністрації
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	30
	30
	40
	40
	40

	17
	Представлення області під час  спеціалізованих вітчизняних, міжнародних виставок, форумів, ярмарків, конференцій, круглих столів, семінарів, тренінгів, інших заходів із виготовленням і придбанням необхідних засобів, виставково-експозиційного обладнання та інвентарю
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	100
	100
	120
	120
	140

	18
	Проведення рекламних турів, інфотурів туристичними об’єктами області для представників закордонних, всеукраїнських та місцевих засобів масової інформації, представників влади, бізнесу, громадських організацій
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	60
	60
	70
	70
	70

	19
	Організація та проведення в області різнопланових туристичних заходів, створення брендів, підтримка перспективних видів туризму, об’єктів, туристичних маршрутів, продуктів, спрямованих на популяризацію внутрішнього туристичного продукту (акції, фестивалі, виставки, ярмарки, круглі столи, заходи з нагоди Всесвітнього дня туризму та Дня туризму в Україні тощо)
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	60


	60
	70
	80
	80

	20
	Здійснення ефективної реклами туристичного потенціалу області шляхом рекламних кампаній у місцевих, всеукраїнських, закордонних засобах масової інформації, в мережі Інтернет, зокрема створення та підтримка Інтернет-ресурсів
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	30
	30
	40
	40
	40

	21
	Сприяння поширенню інформації про туристичний потенціал, пропозиції Рівненщини за допомогою сучасних систем та засобів туристичного інформування та туристичної навігації (QR-коди, телефонні додатки, сенсорні термінали, електронні карти тощо)
	2016 - 2020
	Управління культури і туризму облдержадміністрації, органи місцевого самоврядування та місцеві органи виконавчої влади
	Обласний 

бюджет, місцеві бюджети, інші джерела
	30
	30
	40
	40
	40
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		Історія		2378		9.7936658292

		Фестивалі та культурні заходи		2301		9.4765454471

		Розваги для дітей		1653		6.8077921008

		Кулінарія (ресторани, кафе)		1799		7.409085293

		Шопінг		1601		6.5936328817

		Традиції та звичаї		2174		8.9535027388

		Відпочинок на природі		2602		10.7161978502

		Піші походи		1713		7.0548988921

		Велотуризм		1546		6.367118323

		Зимовий туризм		1318		5.428112516

		Риболовля, мисливство		1414		5.8234833821

		Пейнтбол		1120		4.6126601046

		Екстрим		1156		4.7609241794

		Спорт		1506		6.2023804621
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		2010

		2011

		2012

		2013



обсяг наданих туристичних послуг, млн. гривень

Динаміка зростання 
обсягу туристичних послуг, наданих туристичними фірмами області у 2010 - 2013 роках

39.7

36

43.7

47.4



Аркуш1

		роки		обсяг наданих туристичних послуг, млн. гривень

		2010		39.7

		2011		36

		2012		43.7

		2013		47.4

				Щоб змінити діапазон діаграми, перетягніть правий нижній кут діапазону.
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